

Raspuns clarificare 1:

1. Serviciile descrise in Etapa 1 se refera la strategia, conceptul si executiile creative, si reprezinte fee-urile agentiei. Corect? 
Da
1. Pentru estimarea unui cost orientativ pentru media plan, avem nevoie de date demografice target, perioada de derulare a campaniei, daca exista un calendar anterior al difuzarilor astfel incat sa avem un benchmark samd. De asemenea, avem nevoie de niste obiective orientative. Costul de media fiind in general cea mai costisitoare parte dintr-un buget, depinde foarte mult de factorii mentionati mai sus. Acest calendar este necesar, cat si target-ul sau alti KPI sunt deasemenea necesari si pentru planul de performance pentru digital. 
Scopul campaniei este creșterea gradului de educare a clienților finali prin transmiterea informațiilor către cel puțin 75% din publicul țintă, respectiv clienţii finali, utilizatori ai serviciilor în sectorul energiei electrice, respectiv sectorul gazelor naturale. Perioada campaniei (toate cele trei etape) este de max. 12 luni.
1. Pentru parteneriatele media si influencerii, costurile vor fi extrem de orientative, pentru ca acestea depind atat de strategia de comunicare cat si de strategia de media, ambele tinand cont de o serie de KPI’s si de bugetul final alocat pe media. 
Ok. Precizam ca suntem interesati de influencerii notabili din domeniul economie/energie.

 
